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___________________________________________________________________________________________________
Projektom “Stand up”/”Ustani” Vizuelna Artistička Laboratorija/VAL u saradnji sa Akademijom Umetnosti u Novom Sadu i SHORTZ festivalom, realizuje prvi internacionalni festival kratkog filma i videa. Projekat je podržan od strane Zaječarske Inicijative - fonda malih donacija “Iskorak” 

Na granici umetnosti forma kratkog filma i video umetnosti prepliće se sa formama audio-vizuelnih poruka koje svakodnevno viđamo na socijalnim mrežama. Ovom prilikom želimo da damo glas mladim autorima, pojedincima, profesionalcima i amaterima da putem kratke audio vizuelne forme iskažu svoj stav. Audio vizuelna forma komunikacije idealno je sredstvo za širenje kreativnog izraza i stavova mladih ljudi.  
Uslovi konkursa:
Konkurs prvog internacionalnog festivala kratkog filma i videa “Tamahi” za video radove i kratki film otvoren je od 1. aprila do 20. maja 2017. godine. Tema konkursa je “Stand up”/”Ustani”  
Konkurs je otvoren za sve autore iz Timočke Krajine ( Zaječar, Bor, Negotin, Knjaževac, Sokobanja, Kladovo, Boljevac, Majdanpek) kao i za autore koji su svoje radove snimali na ovim prostorima ili na drugi način istražuju dati prostor a u skladu sa temom konkursa. 

Prijava na konkurs je besplatna.
Pozivamo sve zainteresovane autore da nam u jednoj ili sve tri forme konkursa pošalju svoje predloge ili gotove radove.  

Otvoren konkurs festivala podrazumeva: 

1. prijavu video radova i kratkih filmova u trajanju do 15 minuta/do 20 maja. 

Video radovi i kratki filmovi mogu biti dokumentarni, eksperimentalni, akcioni, muzički, animirani, kratki igrani, kolaži od nađenog ili već postojećeg materijala (found footage). Odgovor na temu može biti humorističan, ironičan, apsurdan, lucidan, dokumentaran, ozbiljan, tužan, entuzijastičan... 
2. prijavu sinopsisa za video ili kratki film/do 25 maja

3. prijavu prezentacija ideje za kratki film ili video u formi verbalnog izlaganja (10 minuta), u pisanoj formi do dve strane A4 ili kroz fotodokumentaciju 3-15 fotografija uz kratki opis ideje/do 25 maja 

Video radovi i kratki filmovi koji prođu konkurs biće emitovani na ovogodišnjem festivalu od 2-9. juna 2017. godine u Zaječaru i Boru. 

Prezentacije koje prođu konkurs, autori će predstaviti u zakazanom terminu u periodu između 2 i 9 juna u Boru i Zaječaru. Ukoliko je autor zainteresovan za realizaciju prezentacije, prezentacija će biti podržana na isti način kao i sinopsisi koji prođu konkurs. 

Autori čiji sinopsisi prođu konkurs, imaće stručno vođenje (mentora) i tehničku podršku (profesionalnog kamermana i kameru, pomoć pri editingu) u realizaciji kratkog filma ili video rada. Video rad je potrebno realizovati do početka naredne godine.

Tema festivala:

Temom festivala “Ustani” pozivamo sve autore čiji radovi preispituju viđenje političkih i kulturnih prava i sloboda građana kao i prava na zdravu životnu sredinu na lokalnom nivou. Od autora se očekuje da ukažu na lokalne fenomene i time zauzmu stav kao pojedinci u odnosu na grupu/masu/većinu. Cilj konkursa je da pruži podršku i osnaži mišljenje i delanje pojedinca koji misle i preispituju date okolnosti. 
“Svaki pojedinac po pravilu ima dve ruke i kada taj pojedinac digne ruke onda su to obadve ruke tog pojedinca a ne njegovog suseda, još manje gomile koja ruku nema.“
Seren Kjerkegor, Brevijar, Moderna Beograd 1990, str. 57.
Širenjem uticaja masovnih medija, razvojem društva spektakla, „gomila“ sve više konkuriše pojedincu. Politika rukovođenja masom, ostvaruje se propagiranjem ideala, idealnog, koje neretko zadire u sferu privatnog. Rezultira brisanjem granica između privatnog i javnog, subjekta i objekta, unutrašnjeg i spoljašnjeg, pojedinačnog i opšteg...
Televizija kao i ostali masovni mediji jeste vrsta droge, poseduje moć da dovede do gubitka podsvesnog, samim tim i do gubitka ličnog identiteta i stvaranja grupnog identiteta (Maršal Mek Luan). Manipulator koji je osoba, institucija ili organizacija utiče na uverenja, stavove i sistem vrednosti pojedinca ili ciljne grupe putem masovnih medija. Manipulator se u svom propagandnom radu oslanja na racionalan i iracionalan autoritet. Racionalan autoritet vrednuje sadržaj poruke a iracionalan onoga ko prenosi poruku, koji govori. Na ovaj način utiče se na ljude u stvarima za koje su oni životno zainteresovani i za koje ne postoji opšta saglasnost. Ciljna grupa primalaca poruka se samim tim usmerava prema ubeđenjima, stavovima i vrednostima manipulatora. Ekonomija manipuliše reklamama, politika propagandom, religija propovedima, slobodnim vremenom manipuliše industrija zabave

Da bi čovek napredovao potrebno je da sam razvija snagu mišljenja, promatra činjenice svojim umom i sam donosi logičke zaključke. Onaj koji hoće čoveka da kljuka svojim planovima i savetima ne pomaže razviću. 
„Dovoljno mi je da čujem nekoga kako iskreno govori o idealu, o budućnosti, o filozofiji, da ga čujem kako izgovara ono „mi“ sa prizvukom poverenja ili kako se poziva na „druge“, smatrajući sebe njihovim tumačem, da bih počeo da ga smatram za svog neprijatelja.“
(Emil M. Sjoran, Kratak pregled raspadanja, Matica srpska Novi Sad, 1979, str. 10.)
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�	Марко Бабац, Ново лице телевизије и филма, Академија уметности Нови Сад, 2004, стр. 38.





